
עבודה להגדלת  תוכנית
החשיפה וההכנסות 

מפייסבוק



מה להקשיב לי

עוזרת לאנשים להתלהב 
,  מהעסק שלהם בקול

להגדיל חשיפה והכנסות
על ידי שיווק בפייסבוק

כנסים, הרצאות
קורסים אינטרנטיים

הקליקלותתוכנית
ניהול קמפיינים

וליווי אישי



?מה נעשה בהדרכה

נעבור על המסלול ההכרחי 
עבורך על מנת להשיג תוצאות 

ביעילות  בפייסבוקמהשיווק 
המירבית



מכיוון  בפייסבוקבעלי עסקים רבים נמנעים מלפתוח דף עסקי 
.שכרגע אין חשיפה אורגנית

:אבל חשוב מאוד לפתוח דף עסקי ולשים לב
שמוצאים אותו בגוגל-
יש לנו אפשרות לניתוח-
התצוגה מתאימה לעסקים-
ויש פרסום ממומן-
[☺זה יתרון , כן]



לאחר שפתחנו את העמוד העסקי זהו שלב המסרים
לעצמנו מי הלקוח האידיאלי שלנו  לכתובמומלץאבל שלב לפני

למה+ירכושכןהואלמה+אותומענייןמה+הטכנייםהפרטיםכל
ירכושלאהוא

.מכאן נגזרים כל המסרים שלנו
משם מתבצע , לא לפנות רק להיגיון אלא בעיקר לרגש–תזכרו

.החלת הקניה
.לפעולהוהנעהערךבמסריםשלבו

, אל תחשבו שהלקוח מבין לבד והוא ידע מה מוכרים פה
.הפרטיםאתלותנו



כבעלי עסק אנחנו לא בונים רק על הפרופיל העסקי
אלא משלבים גם פרסום אורגני בפרופיל האישי

.  וגם בקבוצות
.על מנת לבנות קהילה גדולה במספר ערוצים

!בדיקות מראות ששילוב שיווק אורגני מקטין בצורה משמעותית את עלות הפרסום הממומן
אנשים יריצו קמפיין ממומן2הכוונה שאם ]

[ההמרה תעלה לו פחות, זה שפעיל גם אורגני

בפרופיל האישי מומלץ לספר מה קורה מאחורי הקלעים
לעסקיוםהיוםחייביןולשלבאותנטיותתמונותלצרף

[שיתוף יום יומי של הפוסט מהעסקי לא נקרא שיווק]

השיווק בקבוצות מתבסס בעיקר סביב נתינה
שיש בהם דיון שמעניין אתכם ובנוסף קהל היעד שלכם נמצא שםקבוצות3-4חשפו

האישיאלאהעסקימהפרופילתצטרפואל
אנשים קונים מאנשים

שוניםענייניםעלשיחהתשלבבקבוצותהפעילות
וגם שיחה בתחום המקצועי שלך

הקליקלותבפייסבוקבמועדון השיווק אורגנילשיוובתוכניתלעומקזהעלמרחיבהאני



?רוצים חשיפה מהירה יותר
?רוצים לבסס אמון מהיר עם הלקוח

.הדרך הטובה ביותר היא סרטוני וידאו של צילום עצמי
!סרטונים פשוטים שבהם אנו מדברים עם הקהל ונותנים ערך

.מומלץ לוותר על עריכה מורכבת ולהוסיף כתוביות

,אינו רק מתן טיפים אלא גם טיפול בהתנגדויותבוידאושיווק 
הצצה אל מאחורי הקלעים וכמובן נתינת ערך

ובאינסטגרםבפייסבוקבסטוריגם בוידאושלבו באופן יומיומי 

!בפרסום ממומן ניתן לבנות קהל של מי שראה את הסרטונים שלנו: שימו לב
זה קהל שנפרסם לו מוצרים ושירותים בשלב מאוחר יותר



לכולנו מתאים לצלם את עצמנולא 
ולא כל סיטואציה דורשת צילום עצמי

יש עוד סוגים רבים של סרטונים שאפשר לעשות
.ואפליקציות שניתן להשתמש בהם על מנת ליצור סרטונים לשיווק העסק שלנו

.קידום סרטונים אלו עדיין זול ועדיין ניתן לבנות קהל שיהיה בשל לרכישה
מתחלפותתמונותבסרטוןמדובראם

צילום של מאחורי הקלעים
שמציג היכן אנחנו נמצאיםסטורי
לקוחותשלתיעוד

ועוד

בקלות  בוידאורעיונות נוספים בשיעור לשיווק ]
[הקליקלותבפייסבוקהשיווקבמועדון



!זה הזמן לעבור לשידורים חיים? תפסתם קצת אומץ
שידורים חיים מקבלים את החשיפה הגדולה ביותר  2018החל מ 

.בפייסבוק
.העסקי ובקבוצות, ניתן לעשות שידורים חיים מהדף האישי

.היתרון בלייב זה האינטראקציה החיה מול הקהל
תודיעו מראש לכולם בכל הערוצים שיש : וובינרתתייחסו אליו כמו 

.לכם

בנוסף ניתן ליצור פעילויות
ועודחיבשידורשבועיתתוכנית

כמעמדי מכירהבלייביםהשתמשו גם 



זה הזמן כמובן לקדם את הסרטונים שלכם בפרסום ממומן
זהו הפרסום הממומן הזול ביותר

ככל שיראו יותר אנשים את הסרטונים שלכם
"קהל צופים בסרטונים"תוכלו ליצור 

"מעורבות בעמוד"וזה יגדיל גם את קהל 
קהלים שסיכויי הרכישה שלהם גבוהים יותר



שילוב פעולות אלו
עם קהלים מתקדמים  

.הן אחת מהאסטרטגיות לבניית קהילה

,אסטרטגיה נוספת לבניית קהילה היא פעולות חינמיות
.אתגרים ומתנות חינמיות
תפוצהברשימת בקבוצה שלכם או , להגדלת הקהילה בעמוד



עכשיו זה הזמן לעבור למכירה או בניית רשימת תפוצה
.  הרצאות וקורסים, סדנאות: רשימת תפוצה מתאימה במיוחד לעסקים שמוכרים דברים לקבוצות]

[או למי שמוכר מוצרי אונליין
חינמיתאו למתנה למוצר -ראשית עלינו לבנות דף נחיתה או מכירה 

.ואז להתחיל לעבוד על הגדלת הרשימה
בשלב ראשון באופן אורגני ללא פרסום ממומן

החברתיותאבל דרך הרשתות 

ניתן למצוא תוכנית מלאה לבניית רשימת תפוצה מאפס לאלפי נרשמים  בפייסבוקבמועדון השיווק 
גם מבלי להשקיע כסף משלך בקמפיין

אוטו ולבנות רשימת  בוטכדאי לשקול הקמת , במידה ורשימת תפוצה לא מתאימה לעסק שלך
ר'תפוצה רק במסנג



על מנת להגדיל את רשימת התפוצה בצורה משמעותית, כמובן
או להגדיל חשיפה להרשמות לאירוע או הקורס שלנו

עלינו לשלב פרסום ממומן  
הקהל המדויק ותקציב ריאלי, לבחור את המטרה הנכונה

.תפוצהולהגדיל רשימת 



אפילו בשלב התחלתי עלינו לבנות זהות עיצובית למותג  , במקביל
מודעה דורשת עיצוב של תמונה  , דף מכירה, כל פוסט. שלנו

.מתאימה
הרעיון הוא שנוכל לעצב את כל מה שאנחנו צריכים בעצמנו עם  

.תוכנות זמינות וחינמיות
תמונות חינמיות וגם תמונות  , ההמלצה לשלב תמונות אותנטיות

.בתשלום יחד עם פלטת צבעים וסוג עיצוב משלכם
.כך שיראו פוסט או מודעה ישר ידעו שזה שלכם



עוד לפני שנעבור לפרסום ממומן
חשוב שנדע איך לנהל את השיווק שלנו

ואת הקצאת הזמן לשיווק שלנו
"הפייסבוקלגור "המטרה היא לא 

יש דרך לפעול על מנת להשיג את המקסימום במינימום זמן
.אוטומטייםאפליקציות  וכלים , היא משלבת ניהול זמן

.הכלאי אפשר , בחרו את הזירות בהם תפעלו
םאוטומטייתהליכיםשיותרכמהלהגדירנסותפוצהברשימתלעבודובחרתםבמידה



בפייסבוקזה הזמן לגדול משמעותית ולעבור לפרסום ממומן 
פייסבוקובכל מקום " קדם פוסט"למרות שיש בעמוד את ה

מובילים אותנו לפרסום כדאי ורצוי לפרסם דרך מנהל המודעות
.וכדאי להכיר את המערכת
,  מי הקהל שלנו, מה המטרה שלנו: לפני שנתחיל חשוב לתכנן

וכוסרטונים נשתמש / באיזה תמונות , סכום התקציב



פילוח קהל היעד הוא אחד החלקים החשובים ביותר בפרסום  
המטרה היא לחדד את הקהל כמה שיותר ולשלם על ! ממומן

[לכן אין צורך בקהלים ענקיים. ]חשיפות רק לקהל רלוונטי
בהתחלה נבחר את הקהלים שלנו לפי תחומי עניין

:  ולאחר מכן נעבור לקהלים מתקדמים יותר
רשימות לקוחות  , רימרקטינג, צופים בסרטונים, מעורבים בעמוד

.ועוד
קהלים דומים בזמן שאפשר כבר לבנות אותם, וכמובן



.מנהל המודעות מציד לנו מספר סוגי מטרות
על פי המטרה שבחרנו כך יהיה המיקוד

וכוצפיות , לידים, המרות, תנועה, לייקים, מעורבות: כגון
שימו לב שתקציבים קטנים כדאי להתמקד במעורבות ובצפיות  

.ולידיםולא המרות 
.להגדלת קהילה עדיף קמפיין מעורבות, לייקיםוכמובן לא בקמפיין 



קהל היעד שלנו , את המיקום הרלוונטי עבור העסק שלנולבחור 
.והמטרה
אנו לא נבחר את " מיקומים אוטומטיים"ממליץ שפייסבוקלמרות 

.אלא נחליט ידנית היכן להיות, אופציה הזו מעולם
במוביילבפייסבוקרק : למשל

.ופחות באפליקציות 

אינסטגרםמקום חדש נהדר לפרסם בו זה 
ההמלצה שלי זה לפרסם שם בנפרד  

בפייסבוקולא אותה מודעה גם 
באינסטגרםוגם 



פייסבוקמשנה כמה נלמד לא 
מדובר על ניסוי וטעייה

ולכן חשוב כל הזמן לנתח מה עשינו
בעיקר את הפרסום הממומן

ולשפר



אם נעבוד צעד אחר צעד
נשלב שיווק אורגני

ופרסום ממומן
ונתמיד

!נגיע ליעד 



כל קובייה שהופיע כאן
בפייסבוקבמועדון השיווק תוכניתמייצגת 

הקליקלות
[☺יש עוד , כמובן אלו לא כל התוכניות]
הסברים  / בנויה ממספר סרטונים תוכניתכל 

משימות ועוד/ כתובים 
במטרה לגרום לכם להצליח  
בדרך הקצרה והקלה ביותר



אז מה צריך לדעת בשביל להצליח

כיצד לבנות אסטרטגיה נכונה לעסק שלי ולמטרה שלי

איך  להגדיר קהלים מתקדמים

איזה מטרות ניתן להשיג בפייסבוק

איך לבנות קהל יעד מדויק לעסק שלי

איך לבחור את הקמפיין הנכון ואיך להגדיר אותו

איך לנתח ולשפר קמפיין

להתעדכן בחידושים ושינויים שיש בפייסבוק



איך עושים את זה

מועדון הפרסום  
בפייסבוקוהשיווק 



הקליקלות

ספריית הדרכות לשיווק אורגני
!בפייסבוקולפרסום ממומן 

!ועדכניחכם , כל מה שחם



הספרייה האורגנית

,  תוכניות
סרטונים  

ועדכונים עולים  
באופן קבוע



הספרייה לפרסום ממומן

עדכונים  
והדרכות  

חדשות מדי 
חודש



?כמה זה עולה

https://www.bomsite.co.il/clickalut/


חשוב מאוד

!לכל התכניםמיידיתגישה 
[י הודעה במייל"ע]ניתן לבטל בכל שלב ₪ 147מסלול 

[על מה לוחצים]טכני + הסברים + אסטרטגיות שיווק 

הקליקלותתמיכה לכל שאלה בקהילת 



לקוחות צריך  כמה 
?₪ 147בשביל להרוויח 

האם זה משתלם ללכת לעוד , ובכלל
ועוד קורסים וסדנאות שניתן למצוא  

שעות  24במקום אחד זמין הכל
?ומתעדכן



תמיכה  
בקהילת  
הקליקלות

http://www.bomsite.co.il/clickalut/


כמה לקוחות צריך
?₪ 95בשביל להרוויח 

כמה לקוחות צריך  
?₪ 195בשביל להרוויח 



http://www.bomsite.co.il/clickalut/

http://www.bomsite.co.il/clickalut/

